Uputstvo za autore

Prilozi pripremljeni za objavljivanje u Casopisu treba da doprinose razumevanju i Sirenju
ideja marketing teorije i prakse. Posebno su interesantni prilozi koji obraduju svetska iskustva
u ovoj oblasti. Prilozi fokusirani na ocenu znacaja i mogucénosti primene teorijskih koncepata
u praksi preduzec¢a u Srbiji su, takode, pozeljni.

Prednost pri objavljivanju imaju originalni i pregledni radovi, kao i monografske studije.

Svi dostavljeni radovi se recenziraju, a u asopisu ¢e biti objavljivani samo oni za koje
Redakcija dobije dve pozitivne ocene recenzenata. Procedura pregledanja zahteva da
originalni tekstovi ne budu potpisani od strane autora. Umesto toga, potrebno je da se dostavi
poseban list na kome ¢e biti napisani samo ime ¢lanka, ime autora, njegova titula i mail
adresa.

Druga strana treba da sadrzi naslov, kratak sazetak (duzine od oko 100 do 200 reci) u kome
su sumirane osnovne poente i zakljucci rada, listu klju¢nih reci (do 5) i dvocifreni kod
klasifikacije u skladu sa The Journal of Economic Literature.

Priprema teksta mora biti u skladu sa slede¢im uputstvom:

 Autorski radovi ne treba da budu kraci od 30.000 karaktera, odnosno 10 strana A4 formata,
pisani kratkim i jasnim recenicama sa uredno razdvojenim tabelama i rezimeima na srpskom i
engleskom jeziku. Koristiti pojedinacni prored i font Times New Roman, veli¢ine karaktera
111 sve marginae od 1 inca (2,54 cm).

* Autori treba da posalju tri kopije rada na srpskom ili engleskom jeziku i CD na kome je rad
snimljen. Preporucuje se kori§éenje laserskog §tampaca. Stampana verzija rada mora biti
Citka.

Rad treba da bude pripremljen kao jedan dokument (koji sadrzi tekstualni deo, fusnote,
reference, grafike i tabele) u MS Word (doc) ili Rich Text Format (rtf) formatu.

Grafikoni, Sematski prikazi i ostale ilustracije moraju biti posebno snimljene na disk kao
posebna dokumenta (uz navodenje izvora) u WMF, TIFF, PCX, JPG; GIF formatu u
rezoluciji od 300 dpi.

* Prva strana treba da sadrzi sledece informacije, centrirane (jednake leva i desna i gornja i
donja margina): naslov rada, ime i prezime autora (bez navedene titule). Ime i adresa
institucije iz koje autor dolazi takode treba da budu navedeni. Na prvoj strani treba da se
nalazi i abstrakt rada.

* Radovi se objavljuju na srpskom ili engleskom jeziku sa obaveznim (obrnutim) rezimeom.
Abstrakt (rezime) ne bi trebalo da sadrzi vise od 500 reci.

*» Osnovni naslov rada mora biti kratak i jasan, po mogucstvu sa viSe podnaslova, u zavisnosti
od duzine i profila rada, odnosno problema koji se obraduje. Forma naslova: centriran,
boldiran; svi podnaslovi treba da budu standardno formatirani i pozicionirani uz levu
marginu.

* Svaki prilog mora imati kratak uvod na poc¢etku rada u kome je objasnjena sustina i
orijentacija priloga.



* Tabele i ilustracije treba da budu numerisane (1,2,3...) sa linijskim proredom i smestene u
sam tekst. Navedene margine (2,54 cm sa sve 4 strane) treba da ostanu prazne. Sve tabele i
ilustracije moraju biti pregledne.

* Fusnote i ostale napomene treba da budu prikazane na kraju rada, pre referenci. Preporuka
je da se njihov broj smanji i da se ubace u sam tekst. Lista referenci treba da bude data po
abecednom redu prezimena autora. Direktni citati treba da budu navedeni pod znacima
navoda. Reference u tekstu navoditi na slede¢i nac¢in: (Mari¢i¢ B., 2008, str.11), a pri
navodenju referenci na listi na kraju rada, slede¢i stil:

Knjige:
Maricic, B. (2008), Ponasanje potrosaca, 8. izdanje, CID Ekonomskog fakulteta, Beograd

Clanci u ¢asopisima:
Bayton, J. (1958), ,,Motivation, Cognition, Learning — Basic Factors in Consumer Behavior®,
Journal of Marketing, Vol. 22, No. 3, str. 282-289.

Radovi u zbornicima sa konferencija:

Dianoux, C., Linhart, Z. and Kettnerova, J. (2007), Impact of Nudity in Advertisements:
Comparison of the First Results form Spain, France and the Czech Republic. Proceedings of
the 15th Annual Conference on Marketing and Business Strategies for Central and Eastern
Europe, (ured. Reiner Sringer and Petr Chadraba) Be¢, Austrija, str. 41-49.

Internet izvori:
Oliveira, A.,The Motivation Process, www.sam.sdu.dk/~amo/ppt/capitd.pdf, pristupljeno:
4.11.2009.

Objavljivanjem teksta autorska prava prelaze na izdavaca.

Prilozi napisani na srpskom ili engleskom jeziku treba da u elektronskoj formi budu poslati
na adresu: redakcija@sema.rs.

Stampane priloge (3 primerka) slati na adresu: mr Jelena Filipovi¢, Ekonomski fakultet
Beograd, 11000 Beograd, Kamenicka 6.




